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PIAZZE, CENTRI E VOLTI DI UN PAESE

CE

| TRISTEZZA

QUEGLIOUTLET

di ALDO CAZZULLO

a coda dei milane-
siall’'outlet di Ser-
ravalle, dove i sal-
di non erano an-
cora iniziati, con il centro
di Milano semideserto
tranne corso Buenos Ai-
res e via Montenapoleo-
ne, dove i saldi c’erano
gia, & un dato che va oltre
la cronaca. Segna la defi-
nitiva trasformazione del
centro commerciale in
Ppiazza, citta, posto non so-
lo di commercio, ma an-
che di incontro. Non ha
pili senso chiamarli «non
luoghi». Non sono spazi
artificiali dove non si de-
positano memoria e iden-
tita. Sono, soprattutto per
i giovani, ma ormai pure
per le famiglie, i nuovi
luoghi della vita, che stan-
no sostituendo quelli —
appunto il centro storico,
la piazza, il paese; ma an-
che la chiesa, lo stadio, il
cinema — dove i nostri
padri per secoli si sono

conosciuti, parlati, amati,

magari imbrogliati.

‘Non a caso, da Fidenza
a Valmontone, da Noven-
ta Piave a Mantova, i cen-
tri commerciali che han-
no fatto i migliori affari
d’'inizio 2010 si chiamano
outlet. Non a caso, sono
costruiti come paesi finti,
come borghi medievali
posticei. con le mura. le

porte, le fontane € le bot-
teghe, dove portare il ca-
ne a passeggio, i bambini
a giocare, e la moglie (0 il
marito) a prendere con
99 euro il maglione di ca-
chemire che fino a qual-
che giorno fa in centro ne
costava 400. Qutlet, che
in inglese vuol dire tutt’al-
tra cosa, € parola-chiave
dell'ltalia di oggi. Non in-
diea solo il centro com-
merciale divenuto citta
nuova. E metafora della
svendita. Simboleggia la
mercificazione dei valori.
Puo significare il degrado
dei rapporti umani, un
tempo in cui tutto puo es-
sere comprato e venduto,
con la rapidita di chi con-
sidera la conversazione
una perdita di tempo e la
cortesia un segno di debo-
lezza. ’
Non ¢ detto pero che
questa profonda trasfor-
mazione sia negativa. Cer-
to coincide con una perdi-
ta. La piazza € un tratto di-
stintivo della nostra civil-
ta: non esiste nella cultu-
ra araba, dove la citta
prende forma attorno al
commercio e i sug sono
centro commerciale an-
te-litteram; né in quella
americana, dove i «mall»
sono da sempre passa-
tempo preferito e primo
luogo di aggregazione.
Ma serve davvero a poco
rimpiangere il buon tem-
po andato; anche se va te-

nuto a mente che i denari
spesi nel negozietto sotto
casa restano all'interno
della comunita anziché fi-
nire alle multinazionali.
Né ¢ utile ripeterci che le
citta italiane sono le pill
belle del mondo; il che ¢
vero, ma dovrebbe essere
uno sprone piti che una
consolazione. Serve di
pilt rendere i centri stori-
¢l «competitivi» con i cen-
tri commerciali: sicuri, fa-
cili da raggiungere, attra-
enti anche il tardo pome-
riggio e la sera, grazie a
quelle ricchezze — Yarte,
la musica, il teatro, finan-
co la preghiera — che nel-
le nostre citta si forgiano
da secoli, e che gli outlet
(a Serravalle suonano can-
tautori e jazzisti, a Roma
Est la domenica si celebra
la messa) possono al pilt
riprodurre. I segnali di vi-
ta non mancano. La Boc-
coni e le vie attorno, la se-
ra dopo il pacco-bomba
del 16 dicembre, erano
piene di giovani per
I'inaugurazione di una
mostra. Venezia discute
su come salvare le sue
botteghe. I commercianti
della capitale pensano a
saldi pit frequenti, a ogni
fine stagione. E forse riu-
sciranno anche a risolve-
re il giallo del maglione
di cachemire che ieri co-
stava 400 euro e oggi 99.
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